CoffeeVitals

Manual de Identidad Corporativa




Introduccion

Este manual de ldentidad Corporativa recoge los elementos
graficos de |la identidad visual de Coffee Vitals. Como elementos
constitutivos establecen las pautas de construccion, el uso de
tipografias y las aplicaciones cromaticas de la marca.

La consolidacion de [la imagen de marca necesita una atencion
especial a las recomendaciones expuestas en este manual, como
documento que garantiza una unidad de criterios en la
comunicacion y difusion publica.

El manual debe ser por tanto una herramienta “viva” y presente en
todas las aplicaciones de |la imagen corporativa.



Construccion:

CAFE VITAL COFFEE VITALS

El café simboliza los diferentes origenes que se comercializan en la empresa. La hoja
representa la vida generada por la naturaleza, el cuidado y el aprovechamiento de los cultivos.
Finalmente, |la taza redne todos los sabores colombianos en una taza.



Planimetria:

Por medio del plano técnico del logotipo y de sus partes, es posible mantener fielmente las
proporciones de los elementos de identidad en las diferentes aplicaciones y formatos.
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Colorimetria:

La colorimetria es la ciencia que estudia |la medida de los colores y que desarrolla métodos
para la cuantificacion de la percepcion del color.
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Isotipo:

El Isotipo es |la parte simbdlica de |la marca. Es reconocida sin presencia de texto y permite |a
recordacion de marca en la mente de los consumidores.




Imagotipo:

El Imagotipo es la combinacion de la imagen con el texto. También funciona por separado
segun la necesidad de implementacion de la marca.
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Tipografia:

La tipografia es el arte de colocar las letras, repartir el espacio y organizar |los tipos con vistas
para facilitar al lector la maxima ayuda en la comprension del texto escrito.
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Montserrat Light Montserrat Bold

Titulos:

Montserrat SemiBold Italic

Contenido.
Montserrat Regular



Aplicaciones:
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Usos Incorrectos:

Estos son los usos incorrectos de |la marca, los cuales deben ser cuidados de manera continua
para prevenir variaciones que afecten la identidad corporativa.
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Mal uso o modificacion de |los Cambios en la distribucion o
colores corporativos. eliminacion de elementos.




Usos Incorrectos:

Estos son los usos incorrectos de |la marca, los cuales deben ser cuidados de manera continua
para prevenir variaciones que afecten la identidad corporativa.
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Cambio total o parcial de Cambio en la ubicacion
la tipografia. del isotipo.




Usos Incorrectos:

Estos son los usos incorrectos de |la marca, los cuales deben ser cuidados de manera continua
para prevenir variaciones que afecten la identidad corporativa.
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Distorcion de las proporciones Distorcion de las proporciones
en horizontal. en vertical.




Usos Correctos:

Los usos correctos de |la marca determinan la buena implementacion y utilizacion de la marca
en los diferentes medios de comunicacion ya sean impresos o digitales.

CoffeeVitals

Uso del logotipo sin presencia
del Isotipo.

Y

Uso del Isotipo sin presencia del logotipo.
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Texturas de marca:

Las texturas de marca permiten decorar espacios, materiales, uniformes y fondos frios que
requieran armonizacion.




Apliaciones:
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SUBJECT HEADLINE HERE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Fusce dignissim pretium
consectetur. Curabitur tempor posuere massa in varius. Pellentesque viverra nibh
eu vehicula mattis. Nullam porta facilisis justo, a feugiat dolor sodales sed.
Vestibulum neque nisi, elementum tincidunt metus sit amet, egestas bibendum
enim. Aenean a blandit elit, vel rutrum mi. Nunc dapibus turpis sed massa aliquet
tincidunt.

Pellentesque id neque ligula. Nullam posuere, ligula a mattis posuere, lacus nisl
adipiscing nunc, eu congue justo est ut diam. Nam quam nibh, dignissim non
consequat in, semper eget purus. Nulla arcu sapien, viverra vitae metus tempor,
congue ornare diam.

Pellentesque vel nibh tempus, ullamcorper tortor sed, bibendum augue. Phasellus

sollicitudin justo et quam aliquam sollicitudin. Sed eget nibh mollis, mattis sem et,
viverra nylla.

e\

NN




Apliaciones:
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MARIKC HENRY SMITH

') CO-FOUNDER BUSINESS NAME
M Q 123 Dummy Road, Lorem Ipsum, Countr
° & +001234 5678 9012
Co-ﬁ:e eVIta IS X contact @loremipsumdolor




Apliaciones:

MARIK HENRY SMITH

CO-FOUNDER BUSINESS NAME
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Apliaciones:







Una marca desarrollada por MT Marketing S.A.S.

f @ mtmarketing.co Q




